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Designacdo do projeto | O Mercado
Cddigo do projeto | PDR2020-10.2.1.4-FEADER-097365

Objetivo principal|Contributo para o escoamento da producdo local, preservacdo dos produtos e
especialidades locais, diminui¢cdo do desperdicio alimentar ou melhoria da dieta alimentar

Regido de intervencdo |Area territorial do concelho de Valongo (GAL Adritem)

Entidade beneficiaria | Municipio de Valongo

Data da aprovacdo |23/08/2023

Data de inicio |28/04/2023

Data de conclusdo |31/12/2024

Custo total elegivel |98.302,71 €

Apoio financeiro da Unido Europeia |66.845,84 €

Apoio financeiro publico nacional/regional |11.796,33 €

Objetivos, atividades e resultados esperados
Objetivos:

1. Dinamizar a economia local aumentando o escoamento de produgdo de hortofruticolas,
produtos autéctones e bens culturais;

2. Aumentar o numero de consumidores de produtos frescos de producgao local e diversificar a
dieta de hortofruticolas, e

3. Promover a produgdo e o consumo sustentavel de bens culturais, patrimoniais e uso de recursos
naturais.

Atividades:

Acdo 5: Promocdo e afirmacgdo dos produtos locais e valores endégenos:

a. Videos promocionais - Promocdo do mercado e promoc¢do dos habitos de vida sustentaveis e
saudaveis

Elaboracdo de 4 videos com temadticas complementares para promoc¢do do consumo local e da
alimentacgdo sustentdavel. Os videos terdo tematicas especificas (os produtores, o cabaz da semana, a
alimentacdo sustentdvel, boas praticas de alimentacao.

b. Jogo “Roda da Sorte”

O Jogo Roda da Sorte servira para dinamizar atividades de sensibilizacdo em espacos publicos e em
ambiente escolar, integrado em programacdo tematica (feiras, eventos associados a saulde,
alimentagdo, ambientes, etc.). O jogo permitird a difusdo de informagdo e a promogdo de
comportamentos de vida sauddvel e o consumo sustentavel apresentando “O Mercado” como uma
das opgdes para este estilo de consumo.
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c. Espagos promocionais interativos

Criacdo de nove espagos promocionais dos bens culturais, patrimoniais e recursos naturais (as
Serras, o Biscoito e a Regueifa, o Brinquedo Tradicional Portugués, a Bugiada e Mouriscada, a
Arddsia, o Patrimdnio Religioso, as Trilobites e o Patrimdnio Geolégico, os Romanos e os
Ferroviarios) permitirdo consolidar uma identidade territorial prdpria e consistente junto do
consumidor final, respondendo eficientemente a inten¢do de promog¢ao e aumento do consumo de
produtos locais.

d. Animagao e teatro de rua

As acbes de animacdo de rua associadas a comercializacdo de produtos locais em eventos
especificos sdo uma forma criativa e dindmica de promover e divulgar produtos locais em eventos
com grande afluxo de pessoas, permitindo aumentar a visibilidade dos produtos e produtores locais
para um publico mais amplo.

Isso permite potenciar o envolvimento da comunidade e, consequentemente, desenvolver a
lealdade dos consumidores e aumentar as oportunidades de fidelizacdo para o consumo de
produtos autdctones produzidos e comercializados localmente.

e. Exposi¢ao de bens culturais, patrimoniais e recursos naturais

Concecdo e elaboracdo de materiais expositivos reutilizdveis para cada uma das nove marcas
identitarias do concelho de Valongo permitird assegurar uma presenca distintiva e de qualidade em
mercados, feiras e eventos, em todo o concelho de Valongo. Sendo materiais expositivos
desmontdveis sdo inteiramente reutilizaveis, permitindo a sua utilizacdo em eventos municipais de
grande alcance, de modo a aproveitar estas oportunidades para divulgar todas as logomarcas, mas
sobretudo para que os produtores locais possam promover os seus produtos, potenciar a criacdo de
redes de contactos e interagir e estabelecer relagdes de confianca com o consumidor final.

f. Aquisicao de bancas para venda de produtos locais em feiras e eventos

Aquisicdo de estruturas para exposicdo e comercializacdo de produtos locais, tais como horticolas,
frutos, mel, queijo e vinho, etc. Estas estruturas de venda serdo de madeira, e reutilizaveis em
diferentes contextos de venda ao ar livre e em contexto de feira ou outros eventos similares.

Resultados esperados:

Aumentar para 1000 o numero médio de cabazes vendidos mensalmente até 2025;

Manter em 25 o nimero médio mensal de novos clientes até 2025;

Aumentar o nimero de novos produtores integrados no projeto;

Promover a integragao de novos produtos hortofruticolas na dieta quotidiana,

Implementar 12 agbes de sensibilizagdo para consumo sustentavel;

Participacao em 6 eventos municipais para escoamento e promogao de produtos autdctones;
Eventos para promog¢do do consumo local;

Realizagdo e divulgac¢do de 4 videos promocionais.
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